
a
v

i c
c

a

BattleMesh

Paris, 12 July, 2019

Ariel TURPIN, Executive Officer of AVICCA



Presentation of AVICCA
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Association des villes et collectivités pour les 
communications électroniques et l’audiovisuel

● Formed in 1986
● Avicca’s membres in 2018 :
● 23 cities, 85 joint associations of local 

authorities, 111 local authorities 
(departements and regions) : we 
represent  67 000 000 d’habitants

● Focus of work :
● Wireless lines and wired digital 

infrastructures
● Digital education
● Smart cities

● AVICCA is working on 3 processes :
● Experience-sharing 
● Sharing of resources among members
● Collective actions
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AVICCA is in the core of an ecosystem (1/2)

● AVICCA is working with legislators, ministries, states services, 
research departments, equipment suppliers, operators, 
constructors, etc. but remain entirely  independent (its 
ressources come mainly from its members)

● AVICCA coordinates its actions with the others principal local 
government associations
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AVICCA is in the core of an ecosystem (2/2)

● AVICCA is a member of :
• Coordination commitee France High Speed Broadband
• Coordination commitee France Mobile
• Interconnection and access commitee (Arcep)
• Copper Commitee of experts (Arcep)
• Fiber Commitee of experts (Arcep)
• Public networks operational committee (Digital agency)
• Local public televisions (TLSP)



Policies for regional digital 
planning and development
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Legal models● What is a “public service 
delegation”

● Concession agreements
● Leasing agreements
● Construction contracts
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“Délégation de service public” (DSP)

Article L 1411-1 of French law on local authorities : « A public 
service delegation is a contract by which a legal person 
governed by public law entrusts the management of a public 
service for which it is responsible to a public or private delegate, 
whose remuneration is substantially linked to the results of the 
operation of the service. The delegate may be responsible for 
building works or acquiring goods necessary for the service ».

The use of a “concession” DSP is a good model of public-private 
partnership when the local authority does not want to invest the 
full amount required to build the public equipment.

However, the alternative model of “leasing” DSP is also very 
common.
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“Concession” model for public service delegation (DSP)

Délégataire privé 

Construction de la 
boucle Locale 

(propriété de la CL 
à la fin de la DSP) 

Exploitation de la 
boucle locale 

Opérateur (FAI)  
Commercialise le 
réseau (opérateur 

d’opérateurs)  

Collectivité 
(délégant) 

Contrat de DSP 
Client final  

Conditions fixées 
par le contrat de DSP 

Conditions 
fixées 

par le contrat 
de DSP 
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“Leasing” model for public service delegation (DSP)

Collectivité 

Construction de la 
boucle Locale 

(propriété de la CL) Marché de 
construction 

Exploitation de 
la boucle locale 

(Opérateur 
d’opérateur) DSP d’affermage 

Fournisseur 
d’accès 
Internet  

Conditions fixées 
par le contrat de DSP 

Client final  

Collectivité 

Maître d’oeuvre: 
Conçoit le réseau, les spécifications techniques (nombre de fibres, 

type de câble, linéaire de fourreaux, taille des chambres etc), 
établi le CCTP, le détail quantitatif, le bordereau de prix 

prévisionnels, les APS, APD, suit les travaux et valide les DOE 

Marché de 
Maîtrise d’œuvre 

Prestataire travaux 
Construit, sur la responsabilité et les prescriptions du Maître 
d’oeuvre, la boucle locale (propriété de la CL) prévue au CCTP 

Marché de 
travaux 

Collectivité 
Construction de la boucle Locale 

(propriété de la CL) 

Marché de 
conception - réalisation 
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Differences 
between private 
and public network 
deployment
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Public BtoB market (RIP 1G)
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BtoB : few competitors, low digital transformation
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RIP 1G = high level of concurrence

Part de marché de gros sur les offres 
d’accès de haute qualité sur BLOD 

(hors autoconsommation) 

Orange 
35 à 40 % 

RIP 
53 % 

Source : ARCEP T2 2016 
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Observatoire du Très Haut Débit 2019 

Source : IDATE DigiWorld / Délégants / Délégataires

P.17
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Présence d’opérateurs
sur les RIP étudiés

52 RIP

19 RIP

4 RIP

Fluidifier

ComplétudeTransparence

Time to market Fibre VS. CuivreCouverture Offres

Qualité
de service

Marché de détail

Marché de gros

RIP : un modèle concurrentiel pour 
inspirer la zone privée

Leviers d’action prioritaires

coMMercial isation
Régulation : passer de la théorie à la pratique

Desserte FttH des zones d’activités et zones d’entreprises encore insuffisa nt es

Des offres de gros ne permettant toujours pas aux opérateurs alternatifs de répliquer les offres des opérateurs 
majeurs : absence d’offres de gros activées, tarifs élevés, etc.

leur numérisation
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RIP 2G (FttH)
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RIP 2G = good level of concurrence06

Observatoire du Très Haut Débit 2019 

7,3
4,7

3,8

Moyenne par OCEN
en zone privée

Moyenne par délégataire en 
zone RIP (activés), 

dont FAI hors OCEN

Source : IDATE DigiWorld Données publiques opérateurs, délégataires, FAI alternatifs

P.15

Ventes nettes mensuelles pour 1 000 prises commercialisables

coMMercial isation
En 2018, une dynamique concurrentielle exemplaire dans les RIP

n  es  non  con n en   e  a o e na e es 

 a ée en  e ense e es  s  o s es  e a  enco e acc o e
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Very high-density areas : (evolution between Q4 2018 and Q1 2019)
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Historical (2011) privat-initiative area : (evolution between Q4 
2018 and Q1 2019)
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New (since 2011) privat-initiative area : (evolution between Q4 
2018 and Q1 2019)
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Public-initiative area : (evolution between Q4 2018 and Q1 2019)

Communes où 
les travaux ont 
débuté

Communes avec 
+ de 50% de 
prises FttH

Communes avec 
+ de 80% de 
prises FttH

Communes avec 
+ de 95% de 
prises FttH
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Sources : Arcep et Avicca



Mobile phone coverage : 
two differents visions
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Vision of local elected officials
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Vision of the State and the operators
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Contact

Mylène Ramm

mylene.ramm@avicca.o
rg

AVICCA
01 42 81 59 99 www.avicca.org

Thank you
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